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Liana Technologies

* Pilvipohjaisia ratkaisuja digitaaliseen markkinointiin ja
viestintdan

* 240 digitaalisen markkinoinnin ja viestinndn
asiantuntijaa Euroopassa ja Aasiassa

e Useita palkintoja voittanut SaaS-yritys

e 3500+ asiakasta yli 30 maassa

e Liikevaihto 20,3 miljoonaaq, josta 72 %
jatkuvalaskutteista

e Osa mediakonsernillkkaa (HEL: ILKKA)

e Tytaryhtiét ovat Ungapped AB & Evermade Oy
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Tuotteet ja palvelut
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Liana®Cloud tarjoaa ratkaisuja digitaalisen markkinoinnin ja viestinnédn ammattilaisille. Meidén ratkaisumme tarjoavat
myos tarkedd dataa markkinoinnin ja viestinndn tehokkuudesta johtoryhmille paatéksentekoa varten. Olemme
osaava ja ihmisldheinen kumppani, joka tarjoaa asiakkailleen edistyksellistd teknologiaa, datan vastuullista kdsittelyd,
sekd palveluita hyvien tulosten mahdollistamiseksi.

Kaikki Lianan ratkaisut ovat integroituja kesken&dn, mik& mahdollistaa asiakkaillemme helpon tavan hyédyntada
ratkaisuitamme tehokkaasti. Liana®Cloudissa on myds useita valmiita eriintegraatioita eri alustoihin ja ndiden lisdksi
meilld on myés kattavat API-kuvaukset tydkaluistamme, jotta asiakkaamme voivat integroida heille keskeiset
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Sahkoposti-
markkinointi

Tyokalu
ammattimaiseen
sdhkdpostiviestintdan

jarjestelmat osaksi ratkaisuitamme.
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Markkinoinnin
automaatio

Alusta monikanavaisten
automaatioiden
luomiseen

Tiedotejakelu ja
mediaseuranta

Tehokasta
tiedottamista ja
mediaseurantaa
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Verkkokauppa

Raataloidyt
verkkokaupat



Kestavad ja kannatteleva julkishallinto on
osallistuva, ympdaristéadn seuraava ja
pohjaa paatoksentekonsa dataan



Mediaviestintd



Miksi mediaviestintéad
tehdaan?

Maineen ja brdndin rakentaminen

Tietoisuuden kasvattaminen

P&atdksentekoon vaikuttaminen
Mielipidevaikuttaminen

Sidosryhmien valisten suhteiden vahvistaminen

Kriisiviestinta




nRe

Mediaviestinta julkisella
puolella

Yksityiselld puolella mediaviestintd on
vapaampada ja yritykset voivat viestid
enemmadn oman maun mukaan
Julkisella puolella on sGddoksid ja lakeja siitd,
Mmistd saa viestid ja mistd pitdd viestid

e Viranomaisten pddtokset

e Taloudellinen toiminta

e Julkiset hankinnat
Julkisen puolen viestinndlla pyritddn
edesauttamaan keskustelua organisaation
edustamien asioiden parissa
Viestintd padtoksentekijoille korostuu



)] ¢
Miten mediaviestintaa tehdaan?

e Tiedotustilaisuudet
Haastattelut
Blogit ja artikkelit
Sosiaalinen media
Lehdistotiedotteet
* SGhkopostia omille kontakteille
* Tiedotejakelupalvelu
* Valmis palveluntarjoajan rakentama mediakanta
e Viestien kohdentaminen toimialoittain tai
alueittain
e Avaus- ja klikkausprosentit
e Laqja jakelu suuriin valtakunnallisiin medioihin kuin
pieniin paikallismedioinin
Hakukonendkyvyys
Mahdollisuus seurata tiedotteiden I&pimenoa
Lahetys luotettavasta osoitteesta
Asiantuntija apuna




Miten ymparistonakokohdat voitaisiin ottaa nykyista
paremmin huomioon Vaylaviraston hankinnoissa?

B Vaylavirasto © 29.03.2023, 12:24

Vaylavirasto on julkaissut esiselvityksen, jossa tarkastellaan virastossamme kaytossa tai
kehitteilla olevia hankintojen ymparistokriteereitd seka potentiaalisia uusia
ymparistokriteereita. Selvityksen mukaan Vaylavirastolla on hankinnoissaan kaytossa
paljon ymparistéa huomioivia vaatimuksia jo nyt, mutta kehitettavaa |gytyy esimerkiksi
kiertotalouden edistamisessd. Vaylavirasto on infra-alan...

Logistiikka ja liikenne

Saannét hallussa lenndtat dronea turvallisesti ja valtyt
rikkeilta

[ Traficom @ 03.05.2023, 08:33

Auringon pysyessa taivaalla pidempaan myos dronejen vilkkain lennatyskausi alkaa.
Liilkenne- ja viestintavirasto Traficom ja poliisi haluavat muistuttaa yhteisten saantéjen
noudattamisen tarkeydesta: vastuullinen lennattaja tietaa, missa ja miten dronea saa
lennattda. Saantdjen rikkomisesta voi seurata sakot - onnettomuuden seuraukset voivat
olla vieldkin kallimmat. Dronejen lennatyskauteen...

lImailu  Valokuvaus Vapaa-aika
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Vaylavirasto
Trafikledsverket

Yhden syopalaakkeen hintakilpailu saasti kymmenia

miljoonia - laakkeiden patenttisuojien paattymisessa on
lahivuosina suuri saastopotentiaali e a

& Kela © 21.03.2023, 06:00

Kun sydpalaake lenalidomidin patenttisuoja padttyi ja se siirtyi viitehintajdrjestelmaan, sen
kustannukset laskivat 30 miljoonaa eurca. Monen muunkin kalliin syopalaakkeen
patenttisuoja on raukeamassa ja hintakilpailu voisi tuoda merkittavia saastoja, arvioivat
Kelan ladketutkijat. Sydpaladkkeista maksetaan Suomessa satoja miljoonia euroja
laakekorvauksia vuodessa. Yksi korvausmenoiltaan...

TrRnTICCM

Teitko viime vuonna etatoitd? Varmista, etta
ty6huonevdhennys on ajan tasalla

[E Vercohallinto @ 03.05.2023, 07:10

Yli 5 miljoonalla suomalaisella on esitaytetyn veroilmoituksen maardpdiva toukokuussa.
Korona-aikana tyéhuonevahennysta hyodyntaneiden maara moninkertaistui, ja
Verohallinto uskoo, etta moni hakee tydhuonevahennysta myds viime vuodelta.

Kotimaa Talous




Mediaseuranto



Miksi mediaseurantaa tehdaan?

e Viestinndallé vaikutetaan keskusteluun, seurannalla
monitoroidaan keskustelua
e Mediaseurannalla saadaan tieto:
* Miten organisaation p&adatodksid, toimintaa ja palveluita
késitelldédn mediassa
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* Miten organisaation edustamista asioista - N
keskustellaan, mitk& aiheet ovat pinnalla ja missé
asiayhteyksissd &
e Oman ndkyvyyden tilasta y
- -

e Onko ndkyvyys halutulla tasolla
¢ Viestinndn tehokkuudesta: mitkd viestit toimivat, mitké
eivat
-> Viestinndn kehitys
e Mahdollisista taijo p&dlld olevista kriiseistd
» Verrokkiorganisaatioiden maineesta, ndkyvyydestd ja
viestinndn kulmista



Mediaseuranta julkisella
puolella

e Karrikoiden voidaan sanoaq, ettd yksityiselld puolella
seuranta painottuu enemmadn oman ndkyvyyden
seurantaan

e Julkisella puolella on tarkedmpd&d seurata teemoja ja
keskustelua toimijan keskittymien asioiden ympdarilla

e Eipoissulje oman ndkyvyyden seurannan tarvetta

e Yksityiselld puolella seurataan kilpailijoita, kun
julkisella puolella tehdddn samankaltaisten
toimijoiden vertailevaa analyysid ja seurantaa

e Nakyvyyden mittaaminen haasteellista, sill&
organisaation edustamat asiat voivat olla vaikeasti
hahmotettavia

e Tarvitaan spesifid tietoa laajoista
kokonaisuuksista
e Palveluntarjoajan valinta korostuu




Mediaseurannan toteutus

Mediaseurannan tydkalu, jolla saadaan
seurattua muun muassa verkkomediaq,
ndkaoislehtid, sosiaalista mediaag, blogeja ja
foorumeitq, julkishallinnon asiakirjoja
Osumaraportit séihkdpostiin koko organisaatiolle
Kerdd statistiikkaa ja analyysid

Raportoi ndkyvyyden kehityksesta

Jaa relevantteja sisaltéja organisaatiosi sisallé
Luo dashboardeja ja analysoi viestinndn tuloksia
Varsinkin mediaseurannan kanssa palvelun
helppokdayttdisyys ja palveluntarjoajan
asiantuntijuus nostavat merkitystadn!



Media-analyysi



Mitd media-analyysilla
voidaan toteuttaa?

Voidaan tarkastella lyhyen tai pidemman aikavdlin
mediandkyvyyttd madrallisin ja laadullisin mittarein
* Mdadrdllisestitarkastelussa esimerkiksi
osumamdadrat ja niiden kehitys, top-lahteet,
tavoittavuus
e Laadullisesti voidaan tarkastella teemoja ja
tavoiteviestejq, julkisuuden s@vyad tai toimijuutta
Media-analyysi koskee usein organisaation omaa
nakyvyyttd, hanketta tai kampanjaa
Analyysi voi sisaltdd kilpailijavertailun
Asiantuntija tuottaa toivotun aikavdalin osumista
raportin
Erinomainen raportti johdolle ja koko organisaation
kayttéon
e Konkreettinen osoittaja viestinndn tilasta



Kilpailutukset

e Hankintalakiin tai EU-direktiiveihin perustuvat
hankinnat tulee kilpailuttaa

 Julkisten hankkeiden kilpailuttamisesta ollut mediassa
vaalien alla puhetta useassa erimediassa ja usealta
eri henkilolta

e Kilpailutusten toteuttaminen Suomessa voidaan
todeta epdtehokkaaksi

Kilpailuttajan

Me olemme tuottaneet kilpailuttajan oppaan

mediaseurantaan > | Ay 1 verkkosivuillemme, josta saa kaiken tarvittavan

llanenoas mediaseurantapalvelun kilpailutukseen:




Liana on ollut vuodesta 2005 asti
datavastuullinen kumppani julkisille
organisaatioille.



Sakari Siika-aho

Account Manager
PR & Media Solutions

LinkedIn:




